REGULAMIN

Przyjmowania reklam i ogtosaealo wszystkich gazet ptatnych , tygodnikow i dodaik
wydawanych przez Grupa WM Sp. z 0.0.— zwdalej Grup;

obowigzuje od listopada 2009 r. do odwotania.

l. Stownik pojeé wystepujacych w regulaminie:

»=autoryzacja” — prawo zleceniodawcy do dokonania weryfikacji Vygy i tresci
reklamy przed terminem jej publikacji w gazetach;zamsie okrdonym w
harmonogramach.

,biuro handlowe”/ ,biuro ogtoszen” — zespdt handlowcow zajmygjych s¢ obstug
klientow Grupy.

,biuro techniczne” — zespot grafikow, opracowagych reklamy i ogtoszenia.

~cennik” — spis cen ustug, ktérych dokonuje Grupa, z uadigieniem doptat, rabatéw,
ogranicz@. Cenniki na ustugigsdostpne u handlowcow w biurze handlowym lub na
stronach internetowych portali nadeych do Grupy.

,Grupa WM” — spétka z o0.0., 10-364 Olsztyn, ul. Tracka 5, sepa do Rejestru

Przedsibiorcow Krajowego RejestruagBowego przez §# Rejonowy w Olsztynie VI
Wydziat Gospodarczy KRS pod numerem 0000009446jtdapaktadowy 8.301.000
ztotych w catdci optacony, REGON: 470532106, NIP: 729-19-81-028,

.harmonogram” — kalendarz blokowania poszczegolnych wydaoza ktorym nie ma
mozliwosci zrealizowania zlecenia. Odpowiednie harmonogragrdostpne u
handlowcow w biurze handlowym lub na stronach mg&swych portali nalecych do
Grupy.

Jnserty” — niezalena forma reklamy, np. ulotka, wktadka, ptyta,sksiczka i inne, ktore
mog by¢ dolgczane do wybranych tytutbw prasowych wydawanyclep@rup,
ptatna za sztukwg aktualnie obowgizujacego cennika.

.kondolencja” — ogtoszenie publikowane w gazetach i na portphrggnania.net”,
stanowjce wyrazy wspoétczucia dla 0sob, ktore utracitylotib, jak rownie
podzikowania za udziat w pogrzebie.
~,materiaty reklamowe” — wszelkie elementy, ktére majadawarte we wzorze
reklamy jak np. pliki elektroniczne, zdja, rysunki, zgodne z wymaganiami
technicznymi.

»-modulatura” — siatkaz wymiarami poszczegdlnych formatéw reklam, kté@garbyc
zamieszczone na stronach gazet. Odpowiednie modykatdostpne u handlowcow w
biurze handlowym lub na stronach internetowychalonalezacych do Grupy.
.nekrolog” - ogtoszenie publikowane w gazetach i na portphzggnania.net”,
zawierajce w tréci dat smierci i pogrzebu osoby zmarte;j.

,0gtoszenie drobne”— ogtoszenie drukowane w tytutach ptatnych, tygkdan lub
dodatkach liczone za stowo, wg aktualnego cennika.

.plakat” — nanik reklamowy w formacie od A-3 do A-1

.reklama gotowa” — reklama przygotowana w caép przez zleceniodawg¢zgodnie z
wymaganiami technicznymi i modulagiidostarczona w formie mailowej lub nasniku
elektronicznym

.reklama modutowa” — reklama graficzna zamieszczona na jednym zpiogth
formatdw, okrélonych w zajczniku ,modulatura”.

sreklama niestandardowa” — reklama powierzchaii ksztaltem wykraczaga poza
obowigzujace wymiary reklam zawarte w ,modulaturze”, za ktpobiera si dodatkowe
doptaty, okrélone w aktualnie obowkujacym cenniku.

,Strona ogtoszeniowa”— strona zawieraga wyhkcznie reklamy lub ogtoszenia drobne.



,Strona redakcyjna” — strona w gazetach i dodatkach zawigrajgtéwnie materiaty
zdjeciowe i artykuty redakcyjne, czytelnicze. Dgstas¢ powierzchni na stronach
redakcyjnych okrdona jest w informacjach dodatkowych zawartych vidken cenniku.
wulotka” — nanik reklamowy papierowy, w formacie maksymalnymAild,
przeznaczony do dystrybucji gk lub do euro-skrzynek.

~wymagania techniczne”— szereg zaln technicznych niezfgnych do prawidtowego
przygotowania reklamy. Wymagania techniczael@stpne u handlowcoéw w biurze
handlowym lub na stronach internetowych portaleagdych do Grupy.

,Zlecenie” — formularz zamowienia ustugi oktajacy dane zamawiggego, daty emisji i
publikacji, kalkulacg i forme ptatngci, dostpny w biurze handlowym lub na stronach
internetowych portali nalgcych do Grupy.

Il. zasady ogolne
1. Zlecanie publikacji ogtosze reklam we wszystkich gazetach ptatnych, tygodaoiki
dodatkach wydawanych przez Geypst dokonywane w oparciu o niniejszy
regulamin.
Grupa nie ponosi odpowiedziakwon za tré¢ zamieszczanych reklam i ogtosze
Forma i tré¢ zlecanych ogtoszei reklam musi by zgodna z aktualnymi przepisami
ustawy z dnia 26 stycznia 1984r. Prawo prasowe (Dz.1984r., nr 5, poz. 24) oraz
innymi powszechnie obowzujgcymi przepisami prawa.
4. Niedotrzymanie przez zleegiego warunkow niniejszego regulaminu zwalnia Grup
odpowiedzialnéci z tytutu bednie wydrukowanych, wyemitowanych
reklam i ogtosza.
5. Do cen okrélonych w cenniku doliczony zostanie nalg podatek VAT od towarow i
ustug w wysokéci wynikajacej z obowazujacych przepisow.
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II. ogtoszenia drobne

1. W ogtoszeniach drobnych tylko pierwsze stowo jéstane wersalikami (dymi
literami). Inne formy wyrénienia g ptatne i zawieraj si¢ w aktualnie
obowigzujacym cenniku.

2. Liczba stéw w ogtoszeniu jest ograniczona do 35stBdavo uwaa st wyraz lub jego
skrot, litee lub liczhe stanowica pojecie samo w sobie, grgpiczb lub liter
stanowjcych jedno pajcie

3. Ogtoszenia drobne przyjmowangwytacznie do rubryk wedtug klasyfikacji podanej
na formularzach ogtoszeniowych dgstych w biurach ogtosadub w biurze
handlowym.

4. Zlecapcy potwierdza wiasnecznym podpisem zgodsdtresci zlecanego ogtoszenia
drobnego na fakturze, stanawagj dowod zawarcia umowy na druk ogtoszenia.
Ztozenie przez Zlecagego podpisu pod téeig zwalnia Grug z realizowania
ewentualnych reklamacji dotygzych tréci wyemitowanych ogtosze

V. reklamy modutowe

1. Reklama modutowa nie zajmowa wytacznie powierzchri odpowiadajca
jednemu z formatow wymienionych w ,modulaturze”,jatgk stanowd reklamy
niestandardowe.

2. Powierzchnia reklamy na stronach redakcyjnych pyadtegraniczeniom okéenym
w aktualnie obowgzujacym cenniku.

3. Zlecapcy reklang modutowg maze wskazé miejsce lub strog) na ktorej chce by
zamiacic jego reklam, o ile nie wys§puja ograniczenia wynikage z kompozyciji



gazety lub wcz@niejszej sprzedsy danego miejsca. Za wskazanie miejsca lub strony
pobiera s} doptat zawarg w aktualnie obowizujgcym cenniku.

4. Zlecapcy jest zobowgzany dostarczytres¢ i ewentualne elementy graficzne do
zlecenia reklamy modutowej, zapisane w formie zgpdn,wymaganiami
technicznymi”.

V. Kondolencje, podzekowania i nekrologi

1. Kondolencje oraz podgiowania za udziat w pogrzebie przyjmowanese okazaniu

dowodu osobistego osoby nagtagj ogtoszenie. Termin ukazanig kbndolencji

wyznaczony jest na 7 dni roboczych od daty zlegérea koniecznii okreslania

konkretnej daty emisji (data wyszczegodlniona nduiegde nie musi sipokrywa z

faktyczryg dat emisji).

2. Nekrologi przyjmowane od oséb prywatnych zlecoregy by¢ po okazaniu aktu

zgonu osoby, ktérej nekrolog dotyczy, ewentualmekazaniu dowodu osobistego osoby

zlecapcej. Nekrologi przyjmowane od instytucji zleconegabdy¢ wytacznie na

podstawie pisemnego zlecenia. Termin publikacjrolelgu musi by zgodny z dat

pogrzebu, ewentualnie na 1 dzigrzed daf pogrzebu.

3. Zlecenie kondolenciji, podgiowan za udziat w pogrzebie i nekrologu do gazet jest
réownoznaczne ze zgeta zamieszczenie tych §oéw serwisie internetowym pod
adresemwww.pozegnania.net

VI. inserty i inne ustugi dodatkowe (miejska dystrybuca ulotek, plakatowanie,

inne)

1. Cena za jednsztule insertu, ulotki, plakatu okéena jest w aktualnie
obowigzujacym cenniku hdz odrebnych ofertach reklamowych.

2. Zlecenie nainserty i ustugi dodatkowe musi spéttéassame warunki co zlecenia na
druk reklamy modutowej.

3. Harmonogram zlecania i dostarczania insertow, kjqitakatow, okréa ,procedura
insertowania” i ,procedura dystrybucji ulotek” dgsha w biurze handlowym.

4. Za wycofanie zlecenia insertéw lub ulotek po termiokr&glonym w
harmonogramie zawartym w ,procedurze insertowarzkgceniodawca nzadanie
Grupy zaptaci 20% lub 100% wastd ustugi — wg zasad opisanych w pkt 1X-6.

5. W przypadku rezygnacji ze zlecenia w trakcie jegglizacji zlecajcy zwroci
rownowart@¢ udzielonych rabatow.

6. Zlecapcy jest zobowgzany zapewnrdi odpowiednie opakowanie paczek, opis oraz
bezpieczny transport.

VII.  reklamy gotowe

1. Materiaty reklamowe powinny spetdiavarunki zawarte w ,wymaganiach
technicznych”. Biuro techniczne Grupy ma prawo odmédrzyjecia do realizacji
pliku niezgodnego z ,wymaganiami technicznymi”.

2. Reklamy gotowe, przygotowane w cadoprzez zlecajcego, nie podlega)
autoryzaciji.

3. Jsli reklamy gotowe nie spetniajarunkéw okrélonych w ,wymaganiach
technicznych”, zta jak& ich druku nie podlega reklamaciji.

4. Grupa nie bdzie dokonywa zadnych zmian w té&ei czy wyghdzie reklam
modutowych dostarczonych jako gotowe.



VIIl.  wymagania techniczne

1.

2.

3.

Wszystkie materiaty, znaki graficzne, gdp i inne zagczniki przeznaczone do
produkcji reklam, powinny spetniavarunki zawarte w ,wymaganiach technicznych”.
Grupa nie ponosi odpowiedziakwd za zh jakos¢ wyemitowanych reklam i ogtosize
gdy dostarczone materiaty nie spetaippwyzszych wymaga

Reklamy i ogtoszenia wykonane przez biuro techred2nupa oraz dostarczane w
formie gotowej bda przechowywane w archiwum biura technicznego praiesic

od daty publikacji. Po tym terminietls usuwane.

Grupie przystuguj prawa autorskie osobiste i mgowe do reklam opracowanych w
biurze technicznym, wykorzystanie ich przez zlgcago wymaga pisemnej zgody
Grupy.

zlecenia i inne regulacje dotycgce prawidtowej realizacji zamowienia
Publikacja ogtoszedrobnych, reklam modutowych i reklam gotowych jestzliwa
wytacznie na podstawie prawidtowo wypetnionego i podpego druku zlecenia.
Zlecenie na druk ogtoszenia drobnego, reklamy nmaeit lub reklamy gotowej musi
zawierd:
a. dokladmy nazwe zlecajcego/ptatnika zgodnz wpisem w KRS; w przypadku
osoby fizycznej - imd i nazwisko,
doktadny adres zlecgjego/ptatnika, z podaniem adresu do korespondenitg,
jest inny od adresu gtbwnego,
NIP, Regon,
dak ztozenia zlecenia,
przedmiot zamowienia (okskenie rodzaju reklamy/ogtoszenia, innego rodzaju
ustugi, np. inserty, plakatowanie itp.),
tytuty prasowe lub tytuty dodatkow, w ktérych zaméma reklama ma siukaza,
okreslenie formatu/wielkéci reklamy. W przypadku ogtoszenia drobnego -
podanie tréci i rubryki,
wskazanie umiejscowienia reklamy na stronach gazet,
doktadne daty druku reklam w gazetach,
uzgodnion cere i udzielone rabaty lub sformutowanies cena jest zgodna z
cennikiem obowjzujacym w dniu podpisania zlecenia i getomy kalkulacp,
k. okreslenie formy zaptaty za ustyg
|. okreslenie w jakiej formie bdzie dostarczony materiat do przygotowania reklamy,
m. wszelkie uwagi istotne do prawidtowej realizacg@nia,
n. czytelny podpis zlecagego, péwiadczajcy zgod na warunki zawarte w
formularzu zlecenia.
Terminy dostarczenia zlegevraz z materiatami reklamowymi zawarteve
»-harmonogramie”. Powane ods¢pstwa od ustalonych w ww. dokumencie terminéw
stanowj podstaw do odmowy przyjcia zlecenia na reklagn
W przypadku zlecania reklam na strony redakcyjnaitey powinny by
kazdorazowo ustalane z pracownikiem biura handlowegayzgkdnieniem
dostpnasé zadane] powierzchni i miejsca.
Zlecapcy ma maliwos¢ dokonania rezerwacji powierzchni reklamowej, yeginie w
formie pisemnej, przy czym do terminéw zawartychharmonogramie” naley
doliczy¢ co najmniej jeden dzieroboczy, a dokonane rezerwacje myuisye
potwierdzone przez pracownika biura handlowego.rgygadku niedostarczenia w
terminie obowdzujagcym formalnego zlecenia pracownik biura handlowega prawo
zdja¢ rezerwagj z danej powierzchni, bez konsekwencji reklamaagimny
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6. Grupa okrélita terminy nieprzekraczalne do sktadania i resdjzzlecenia, zawarte na
drukach zlecgi w cennikach, okrdone dla gazet codziennych, dodatkéw i
tygodnikow odebnie. Wycofanie zlecenia w terminach krotszychwyzej okreslone
naktada na zlecagego obowizek zaptacenia, ngdanie grupy, 20% Ilub 100% (w
zaleznosci od czasu przekroczenia ww. terminow) wéetastugi okrglonej w
aktualnym cenniku, stanoygdge] zryczaltowas zaptat za wykonane czynroi przez
Grupe w celu wykonania zlecenia.

7. Wycofanie zlecenia musi bytozone w formie pisemnej na stosownym druku
dostpnym w biurze handlowym lub drggnailows na adres
reklama@gazetaolsztynska.piventualnie bezgeednio na adres handlowca
zajmupcego s zleceniem.

8. W przypadku rezygnaciji ze zlecenia w trakcie jegalizacji zlecajcy zwrdci
rownowart@¢ udzielonych rabatow.

9. Zlecapcy ma maliwos¢ dokonania autoryzacji zamowionej reklamy modutqyeegy
czym termin dostarczenia zlecenia i materiatowadoryzowanych wydta st co
najmniej o dwa dni robocze. Zleceniodawca potwiardatoryzagj na psmie.
Dokonanie przez zlecgjego autoryzacji zwalnia Grgz ewentualnych roszcae
reklamacyjnych.

10.Wszelkie zmiany w triei ogtoszenia lub reklamy modutowej ewentualnie amai
gotowego materiatu reklamowego medby¢ dokonana wycznie po wczéniejszym
ustaleniu z pracownikiem biura handloweg®e,zmiana jest midiwa w czasie i
przestana na finie z dokltadnym oki&eniem co powinno zostazmienione, (wraz z
zakczeniem nowego wzoru reklamy).

11.Zlecapcy ma maliwos¢ zamowienia reklamy modutowej lub ogtoszenia drajune
formie oferty na skryt&k Za powysze pobiera sioptat okreslong w aktualnie
obowigzujacym cenniku. Odpowiedzi nadestane na nr skrytkiayyde zlecagcemu
po okazaniu oryginatu golz kserokopii) faktury, ewentualnie po okazji dowodu
osobistego przez zlegapgo, w cagu miesica od daty wydrukowania reklamy lub
ogtoszenia. Nieodebrane w ww. terminie odpowie@ddeastane na nr skrytki zostan
zniszczone.

ptatnosci

Zlecapcy na prébe Grupy ma obowizek dostarczydokumenty péwiadczagce

rejestrag firmy we wiaciwym rejestrze.

2. Naleznoici za zlecone ustugi reklamowe oblicza weedtug aktualnie obowzujacych
cennikéw. W przypadku zmiany cennika obgauija ceny ustalone mdzy Grug a
zlecapcym przed zmiampa okr&lone uprzednio w formie pisemnego zlecenia.

3. Grupa ustalitze ptatnd¢ za zlecone reklamy i ogtoszenia m& loyszczana z gory
przed emisj, za potwierdzeniem dokonania wptaty.

4. Zlecapcy po ustalonym przez Grgpkresie (nie mniej @i3 transakcje w czasie nie
krotszym nk 3 miesice) mae zyska status klienta kredytowego, co oznagea
moze dokonywa ptatngci po wykonanej ustudze.

5. Minimalna wartd¢ faktury ptatnej przelewem wynosi 200 zt nettogkzypadku
zamawianych ogtosaedrobnych w biurach ogtosaé&0 zt netto).

6. Termin ptatndci faktur ptatnych przelewem wynosi 7 dni od datystawienia
faktury. W przypadku opinienia w zaptacie zostamaliczone odsetki ustawowe.

7. Za dat zaptaty uznaje sidat wptywu srodkéw na konto Grupy.
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XI. reklamacje

1. Reklamacje dotycre druku reklamy i ogtoszenia, najesktada w ciggu 10 dni
roboczych od daty zakwestionowanej emisji.

2. Reklamacja musi zostatozona na pimie z doktadnym opisem powodu
reklamowanej emisiji.

3. Grupa ustosunkujeesdo treci reklamacji w cagu 10 dni roboczych od daty jej
otrzymania i okréli proponowane warunki rekompensaty, w przypadky gd
reklamacja okze st zasadna.

4. Niedotrzymanie warunkow zgtoszenia reklamacji zayedr w par. X pkt 112
powoduje utrat prawa do reklamacji dla zlegaggo.

5. W przypadku, gdy reklama lub ogtoszenie nie ukasgtav terminie zgodnym ze
zleceniem Grupa opublikuje je w innym ustalonynzlseeniodawg terminie, pod
warunkiem zachowania rownowastd zlecenia.

6. W przypadku istotnego é&du w reklamie czy ogtoszeniu, znacznie wypagzsjo
tres¢, Grupa powtdrzy nieodptatnie emisgklamy w uzgodnionym terminie, lub na
drodze porozumienia ze zlegaym zamiéci sprostowanie, po wynegocjowaniu
warunkow finansowych.

7. Ztozenie reklamacji nie zwalnia zleceniodawcy zzbeego regulowania natecsci.

XIl.  wyltaczenia i ograniczenia w przyjmowaniu reklam i ogtozen

1. Grupa mae odmowe przyjecia zlecenia na reklagn ogtoszenie, w przypadku gdy:

A. tres¢ jest niezgodna z obogdujgcym prawem prasowym oraz cywilnym, a
takze:

- harusza godr$d cztowieka, obyczaje, uczucia religijne, przekoagmolityczne,

- zawiera elementy dyskryminacji rasowej,

- jest zwodnicza, oszukeza, nieprawdziwa ,

- dotyczy sprzedsy broni zamawianych przez osoby fizyczne i prawne

majce zezwolenia na handel brgni

- dotyczy handlu nagdami ludzkimi,

- dotyczy zabiegbw usuwaniagy,

- wskazuje na nakfanianie do udziatu w grach toyslizh typu ,wianuszek

szczscia”, lub anonimowo obiecggych znaczne profity,

- jest sprzeczna z lipiprogramowy wydawanych przez Grgmazet, tygodnikow i

dodatkow,

- zawiera tréci dziatalngci podmiotéw konkurencyjnych w stosunku do Grupy i

spoétek z nim zwgzanych.

B. zlecapcym jest firma zajmujca st scigganiem diugdw, nalaosci,
wierzytelndci, jezeli owa firma nie legitymuje sizezwoleniem na
prowadzenie tego typu dziatakuo.

C. s3to reklamy lekéwsrodkow farmaceutycznych i materiatdbw medycznych
kierowanych do dzieci i dorostych, wydawanych zemigu lekarza.

D. jest zlone po terminie obowkujagcym, ustalonym w ,harmonogramie”.

E. materiat jest zredagowany i przygotowany niezgodrzasadami zawartymi w
~wymaganiach technicznych”.

F. od zleceniodawcy, ktéry zalega z ptatciami na rzecz Grupy i spétek z nim
powigzanych.

2. W szczegélnych przypadkach gdystréudzi watpliwosci a nie podlega
wykluczeniom zawartym w par. Xl| pkt 1, Grupa mavpoazaadac okazania dowodu
tozsamdci osoby zlecajcej lub zezwolenia na prowadzenie ckoeej dziatalnéci
gospodarczej oraz gaiadczenia o wpisie do ewidencji gospodarczej.



3. Ogtoszenia dotycre swiadczenia ustug towarzyskich przyjmowaneng/tacznie na
podstawie zawiadczenia o wpisie do ewidencji gospodarczepuybiagu z rejestru
handlowego pozwalagego na prowadzenie tego typu dziatamo

4. Ogtoszenia drobne o poszukiwaniu partneegaiowych do rubryki ,Matrymonialne”
mog by¢ zlecane przez Biura Matrymonialne, za okazanieswizalczenia o
prowadzeniu dziatalrsci gospodarczej, lub osoby fizyczne (agznie na skrytk
pocztowy lub skrytke zatazong w biurze ogtosz#) za okazaniem dowodu osobistego
osoby zlecajcej ogtoszenie.

XIll.  postanowienia kaicowe

1. Zlozenie zamOwienia na druk reklam w gazetach ptatnygundnikach lub dodatkach
wydawanych przez Grgpznacza akceptacyvarunkow zawartych w niniejszym
regulaminie.

2. Postanowienia niniejszego regulaminu niegeyhp mazliwosci zwarcia przez strony
umowy na odmiennych zasadach.

3. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym regulaengastosowanie mgprzepisy
Kodeksu cywilnego, ustawie o prawie autorskim mgah pokrewnych, ustawy
prawa prasowego i @wiadczeniu ustug dragelektronicza.

4. Ewentualne spory mage wynikraé w zwigzku z wykonywaniem umow oftyych
niniejszym regulaminem strony podsl@od rozstrzygnicie wiasciwego rzeczowo
Sadu powszechnego w Olsztynie.

5. Grupa zastrzega sobie prawo do zmian w regularbggenformowania o tym
zlecapcych.

Zataczniki dostpne g pod adresemwvww.gazetaolsztynska.plv zaktadce ,reklama”.




